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Corée du Sud,
Peldorado

des « millennials »

Phénomene.

Le pays de la K-pop
fait réver les jeunes
du monde entier,
dont les Francais.
Mais le réveil est
parfois difficile...

DE NOTRE CORRESPONDANT A SEOUL,
SEBASTIEN FALLETTI

erles de sueur sur le front,
P Sophie Paoletti reprend son

souffle. Vétue d’un tee-shirt,
d’un pantalon de sport moulant
etchaussée de baskets, elle affiche
un sourire communicatif. Une
heure et demie de chorégraphie
K-popsurceparquetblond éclairé
parunnéon blafard dans un sous-
sol de Hongdae, quartier étudiant
de Séoul, cela laisse des traces.
«Jadore la danse. Ici, on en prend
plein les yeux!» déclare la mere de
famille, aussi enthousiaste qu'es-
soufflée,apres ce cours particulier
alaReal K-pop Dance School, qui
viseunenouvelleclienteleau pays
du Gangnam Style: les touristes
fans venus du monde entier. «La
responsable, c’est elle!» explique
Sophieen pointantsafilleauteint
mat de vahiné. Keaheana, 15 ans,
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Tahitienne haute comme trois
pommes, confirme: «II y a trois
ans, j’ai découvert une vidéo de BTS,
jai adové, Leur style, leur danse... Et
ils sont si beaux !» L'adolescente de
Papeete a convaincu sa famille de
traverserle Pacifique pour voirson
groupe de K-pop préféré en concert
a Los Angeles et, maintenant, de
visiter sa terre natale, la Corée du
Sud, a seize heuresde vol. C’estici
quelle compte étudier, une fois
son bac en poche. A Tahiti, elle a
méme créé son girls band, pendant
quesamereaentrainé sescopines
pour fonder un fan club coréen
sur l'atoll! Feuilletons a I'eau de
rosesud-coréensetacteursde Séoul
font le bonheur de la famille.
BTS:l'acronyme est1aché. Petit
coursderattrapage pourlesparents
perdus face a la passion soudaine
deleursados pour cessept gargons
dans le vent, venus d’Extréme-
Orient.Ilnes’agit pasd'unefiliere
de formation technique postbac
maisdes Bangtan Sonyeondan, ou
«boy-scoutsen gilet pare-balles ».
Ces Beatles de la génération You-
Tuberivalisent avec Justin Bieber
dans le coeur des ados du monde
entier. Premier groupe de K-pop a
devenirnumeéroun du prestigieux
classement américain Billboard,
BTS arempli Bercy a deux reprise
en octobre 2018, lors d’une tour-
née triomphale. Et a Berlin, les
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Mascotte. A Séoul, dans
le quartier étudiant de
Hongdae. Fabien Yoon,
star francaise du petit
écran a Séoul, partage
un selfie avec des fans.
Arrivé en Corée en 2007,
e Parisien a débuté par
le mannequinat avant
de passer au théatre
puis aux séries télg.

17000 tickets se sont vendus en
neufminutes. « Lambiance était in-
croyable! On avait P'impression de
faire partie d’'une famille », raconte
Léa, fan de 18 ans. Chorégraphies
millimétrées, rythmes entétants,
look androgyne et 16 millions de
Sollowers sur Twitter, le boys band
vient de faire la une de Time Ma-
gazine. Ce fer de lance du soft power
sud-coréen accompagne le pré-
sident Moon Jae-in en visite offi-
cielle a Paris aupres ’ Emmanuel
Macron ou s’exprime a ’Assem-
blée générale de 'Onu.

Conquéte. BTS est la téte de
gondole dela Hallyu,la «vague co-
réenne» quiaconquis'Asie et qui
maintenant déferle sur les ban-
lieues américaines comme sur la
province francaise. De quoi atti-
rerdanslelointain pays du Matin-
Calmeunefouledejeunesen quéte
d’eldorado. A Séoul, lesentreprises
francaises croulent sous les CV
d’adosvoulantassouvirleur «réve
coréen». Les arrivées de Francais
en visa «vacances travail» ont
bondi de 50 % depuis 2013. Le
nombre d’étudiants étrangers a
été multipli€ par 12 depuis 2003
etaencore progressé de 18,8 % en
2017. Le total des étudiants fran-
cais a été multiplié par 6 en une
décennie, et ils sont les Occiden-
taux les plus représentés mmm
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mmm derriereles Américains. Sur
lescampus francais, on murmure
que Séoul est la nouvelle destina-
tiondelaféte. Altaewon, quartier
de la nuit, on détecte désormais
I'accent francais chez certainsser-
veurs dans les pubs. Fabien Yoon,
starfrancaise du petit écran a Séoul
grice a ses réles dans des feuille-
tons comme « Mr Sunshine »,n’en
revient pas, lui quiavait débarqué
seulen 2007,a20ans, guidé parsa
passion du taekwondo. Ce Parisien
aapprisle coréen etlejaponais, se
soumettant au rythme stakhano-
viste dushow-business coréen. «A
Pépoque, on me traitait de fou! Au-
jourd’hui, les jeunes ont Pimpression
que j’ai réalisé leur réve», raconte
l'acteur aux 41 0oo followers.

Les marques ne s’y sont pas
trompées,notamment dansleluxe,
multipliant les magasins phares
dans le quartier huppé de Séoul,
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Cheongdam. «Les Sud-Coréennes
fontlestendances en Asie. Lesmarques
ontcompris qu'enréussissant a Séoul
ellesvayonnent dans lemonde entier »,
juge David-Pierre]Jalicon, président
dela chambre de commerce fran-
co-coréenne. A Paris, les restau-
rantscoréenspullulentetlegéant
descosmétiques Amore Pacific, le
L'Oréal coréen, se lance a I'assaut
des marchés européens et améri-
cains. «Il y a un désir de Corée. Les
jeunes arrivent ici avec les yeux qui
brillent. Is projettent sur cet ailleurs
leurs propres fantasmes. La Corée est
unenouvellefrontiere de notre moder-
nité, prenant le relais du Japon, dont
Pattraction s’essouffle. La joliesse des
Coréensoffreuneimage dufuturmoins
inquiétante», analyse I'anthropo-
logue Benjamin Joinau, professeur
al'université Hongik et fondateur
de L’Atelier des cahiers, maison
d’édition spécialisée sur la Corée.

Idoles. Le boys band
BTS en concert a
I’AccorHotels Arena, a
Paris, en octobre 2018.
La chorégraphie au
millimétre du groupe
culte doit pouvoir étre
reproduite a la perfec-
tion grace aux cours de
K-pop, comme ici, le 21
janvier, au Black & Gold
Dance Studio de Séoul.

Quelle métamorphose! Le
pays du Matin-Calme, longtemps
angle mort de ’Asie, a portée
d’artillerie de Kim Jong-un, est
désormais le nouvel aimant des
millennials. Oublié, le temps ot les
équipages d’Air France soupiraient
«Séoul, lesboules!»quand leur plan
de vol les assignait a une escale
dans cette capitale grise, ou il fut
longtemps difficile de trouver ne
serait-ce qu'un expresso. Aujour-
d’hui, la mégalopole pullule de
cafés branchés ou des jeunes du
monde entier viennent tenter
leur chance ou simplement en-
chainer les selfies. «Les Coréens
sont les hipsters de Asie », explique
Oriane Lemaire, originaire de La
Queue-en-Brie et qui a émigré
apresavoirregardé desfeuilletons.
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Entre la Chine polluée et autori-
taire et un Japon vieillissant, le
royaume de Samsung attire par
son énergie, ses stars glamour et
sonhigh-tech. « A monoral d’entrée
a Sciences po, jai parlé de la Corée
pendant un quart d’heure », se
souvientlajeune femme partieen
année de césure. « C’était exaltant
deseretrouver dans cette mégalopole
trépidante qui ne dort jamais, ou
tout semble possible d’un coup de
taxi, ot les supérettesrestent ouvertes
toute la nuit et ot il y a un vrai sens
du service», poursuit Oriane Le-
maire, qui termine son contrat a
la mission économique de I'am-
bassade de France a Séoul. En
deux jours, déja 8o CV de candi-
dats sont arrivés pour la rempla-
cer.Loin desblocagesfrancais. « Et

onse sent en sécurité », ajoute-t-elle.
Un point récurrent souligné par
les jeunes filles, fatiguées du har-
celement dans les rues de Paris.

Bisounours. Lattraction pour
le pays du Matin-Calme (et des
nuits agitées) révele en miroir les
aspirationsdelajeunesse occiden-
tale. Laquatrieme économie d’Asie,
adepte du Pali Pali («vite vite »), a
su capter les désirs d'une époque
assoiffée de mobilité etde techno-
logie. Une culture obsédée par les
apparences, comme le rappellent
l'omniprésence des cliniques de
chirurgie esthétique le long des
avenues de Gangnam ou les cafés
au décor minimaliste qui sied a
IereInstagram. Les Coréenssavent
saisiraubond les tendances, rivés

Allures. Des adoles-
centes se rendent a un
concert de rue dans le
quartier de Hongdae, le
19 janvier. « Les Coréens
sont les hipsters de
IAsie », explique Oriane
Lemaire, employée a
I'ambassade de France
a Séoul.

al’écran plut6tqu'a unlivre,dont
ils sont parmi les plus faibles
consommateurs au monde, hor-
mis pour les études. Une nation
d’early adopters, toujours assoiffée
denouveauté, mais conservatrice
en matiere sociétale, sous la ban-
niere ordre, sécurité et bon senti-
ments. « C’est parfois le royaume
des Bisounours »,confirme Oriane.
La société confucéenne s’avere
friande d’emojis, mais'avortement
y est illégal, I'immigré mal venu
et fumer un joint peut conduire a
la prison. C’est comme si la jeu-
nesse occidentale venaitchercher
des reperes au pays du stakhano-
visme et durespect des ancétres...

Surtout, ce «réve coréen» est
le sien, nullement imposé par les
baby-boomeursfantasmant mmm
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« Les jeunes arrivent ici avec les yeux qui brillent.
lis projettent sur cet ailleurs leurs propres
fantasmes. » Benjamin Joinau, anthropologue

mmm sur les Etats-Unis, mais
construit dans I'intimité d’un
écran d’ordinateur. La Corée du
Sud,en pointesurlasG,aconstruit
son soft powergrace ala puissance
globale delaToile. « Les Coréens ont
su adapter le contenu américain a
leurs propres codes asiatigues. Cela
permet aux nouvelles générations de
s’approprier un réve différent de ce-
lui de leurs parents », décrypte Jane
Carda, qui a fondé avec des amies
K-pop Life Magazine, qui tire déja a
14000 exemplaires. Surlesréseaux
sociaux, les groupes de discussion
dévolusalaK-pop ouaux dramas
pullulent dans toutesleslangues.
Un labourage souterrain com-
mencéilyaunedécennie quiprend
audépourvu les parents d’aujour-
d’hui. Comme cette mere lyon-
naise déboussolée, croisée auKorea
Day, événementrassemblant plus
de 3000 fans a la Croix-Rousse, a
Lyon: «Ma fille de 12 ans apprend
le coréen toute seule dans sa chambre
apres lécole. [essaie de comprendre »,
confie-t-elle en achetant un livre
sur la Corée du Sud pour mieux
cerner la fascination de sa pré-
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adopour ce payssiéloigné dusien.
Les demandes d’apprentissage de
cette langue ardue ont explosé
dansles universités francaises, tri-
plant par exemple a La Rochelle
oubondissant de 149 % al’univer-
sité Bordeaux-3 entre 2008 et 2010.

Maislerévecoréentourne bien
souventaumirage. Unefois passé
I'enthousiasme exotique des pre-
miers mois, beaucoup de jeunes
émigrésdéchantent. Ilsseheurtent
aunesociété cadenassée a double
tour par des codes sociaux ancrés
dans la tradition péninsulaire,
qui voit encore d’un ceil méfiant
I'étranger, exaltantencore souvent
la pureté dusang coréen. Surtout,
les espoirs se fracassent sur un
marché du travail fermé, protégé
par une politique stricte des visas
et la nécessaire maitrise de la
langue. « Vude France, ily aunécran
de fumée qui se dissipe sur place»,
confirme Oriane Lemaire. Seuls
déboucheés, les entreprises étran-
geres qui, en général, préferent
des locaux francophones et
anglophones, tous surdiplomés.
Cette barriere drastique empéche

La Corée d’ida
Arrivée en 1991

au pays du Matin-
Calme, la journaliste
Ida Daussy est deve-
nue 'icone francaise
des médias sud-
coréens. Elle raconte
son pays d’adoption
dans «Corée a ceeur»
(UAtelier des cahiers,
aparaitre le 12 fév.).

Expat. Aprés avoir
rencontré une Sud-
(oréenne, Arnaud
Laudrin, un Breton, s'est
installé dans le pays de
sa dulcinée. I a monté
une créperie, Yeched
Mat, dans le quartier

de Hongdae, a Séoul.

la plupart des jeunes Francais de
rester apres I'expiration de leur
visa«vacancestravail ». « La Corée
du Sud fait miroiter un réve, mais
sans offrir les moyens de le réaliser »,
juge Benjamin Joinau.

La déception se vit également
au quotidien dans une société
ultracompétitive, au taux de sui-
cide le plus élevé de 'OCDE. La
romance projetée par les dramas
tourne souvent a l'aigre pour les
filles dans un pays aux fonda-
mentaux machistes, pointant au
118° rang mondial en matiere
d’égalité entre les sexes, selon le
World Economic Forum. Et ou
nombre de garcons sortant du
service militaire aiment se vanter
d’avoir, au moins une fois, «che-
vauché le cheval blanc » . Le divorce
reste souvent un tabou, comme
le raconte Ida Daussy, star fran-
caise du petit écran coréen, dans
un livre témoignage a venir.

Mirage. Lattraction coréenneen
dit long sur une planete connec-
tée, travaillée par le désir mimé-
tique, ou chacun projette au loin
ses propres fantasmes, pour
mieux échapper a un quotidien
jugé décevant. « Certains viennent
icipour fuir la France et ses blocages »,
constate Oriane Lemaire. Mais,
ironie de I’histoire, la jeunesse
de Séoul réve elle aussi d’ailleurs.
Selon un sondage réalisé en 2016
parlesite Saramin, 80 % desjeunes
Sud-Coréens agés de 20 a 30 ans
souhaitent émigrer. Hell Joseon
(«I’enferdeJoseon »),enréférence
a la dynastie néoconfucéenne
(1392-1910)quUiimposaun carcan
encore prégnant aujourd’hui, est
devenu le hashtag de ralliement
de cesjeunes amers dénoncant le
conformisme suffocant d’une
société ultrahiérarchisée. Cela
n'arrétera pas Léa, tombée dans
la potion magique BTS et qui
économise afin de décoller pour
Séoul. «Je réve &’y aller, mais cela
coiite cher,raconte cette Bretonne
agée de 18 ans. Avant, lorsque je
voyais quelqu’un portantun tee-shirt
BTSdans larue, je luifaisais un signe.
Maintenant, je ne fais plus attention,
c’est aussi banal qu’un tee-shirt des
Beatles.»m
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